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1. Riferimenti normativi

• DM 998/2023
▪ Art. 5 – Compiti dei GEV

• metodologia della revisione tra pari informata da indici citazionali internazionali;

• ricorso ad esperti valutatori esterni;

• giudizio basato sulla valutazione del prodotto tenendo conto della sua originalità, 
della metodologia e dell’impatto nella comunità scientifica internazionale e/o 
nella società;

• cinque categorie di merito;

• redazione del rapporto finale.
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1. Riferimenti normativi

• Bando VQR 2020-2024 del 31.10.2023
▪ Art. 7 – Regole di valutazione dei prodotti

• adattamento del documento «Modalità di valutazione» nei singoli GEV;

• peer review informata;

• ripartizione dei prodotti tra membri del GEV;

• ricorso a valutatori esterni;

• uso degli indicatori citazionali;

• risoluzione dei conflitti di interesse;

• criteri di giudizio: originalità, metodologia, impatto;

• categorie di merito: eccezionale (punteggio 1), eccellente (0,8), standard (0,5), 
sufficiente (0,2), scarsa rilevanza o non accettabile (0);

• indicatori citazionali forniti da ANVUR calcolati al momento della chiusura del 
conferimento dei prodotti;

• valutazione del singolo prodotto comunicata al solo autore.
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2. Delimitazione dell’Area GEV
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2. Delimitazione dell’Area GEV
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2. Delimitazione dell’Area GEV
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3. Organizzazione del GEV
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e inoltre:
Prof. Pasquale DE PALO
Univ. Bari – AGRI-09/C
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3. Organizzazione del GEV
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• Attribuzione dei prodotti della ricerca all’interno del GEV
▪ sulla base del SSD indicato dall’Istituzione nella scheda prodotto;

▪ gestione di prodotti interdisciplinari;

• Regole di funzionamento
▪ convocazione;

▪ delibere;

▪ verbalizzazione.
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4. La valutazione dei prodotti della ricerca

• Metodologia peer review

• Seconda raccomandazione  della Coalition for Advancing Research Assessment 
(CoARA)

«fondare la valutazione della ricerca principalmente su una base qualitativa,

supportata dall'uso responsabile di indicatori quantitativi,

qualora questo sia ritenuto significativo e rilevante»
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4. La valutazione dei prodotti della ricerca

• L’utilizzo di indicatori citazionali non prevede in ogni caso la loro integrazione in 
un singolo codice di lettura, che correli univocamente la classe di merito a 
citazioni e indicatori di impatto della rivista.

• L’uso degli indicatori citazionali non può, quindi, in ogni caso determinare una 
valutazione automatica del prodotto.
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5. La valutazione tramite peer review
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1) Ogni prodotto viene assegnato a due membri GEV, che lo valutano indipendentemente

2) Qualora i membri GEV non possano valutare il prodotto (sia perché non ne hanno le competenze, 
sia per l’eccessivo carico di valutazione) possono assegnarlo a valutatori esterni, segnalati dai 
membri GEV o possibilmente scelti da un database messo a disposizione dall’ ANVUR

3) Dopo la valutazione, i due membri GEV entrano in contatto palese tra loro e discutono 
l’assegnazione del prodotto ad una classe di merito. 

4) Qualora i due membri GEV non raggiungano un accordo sulla valutazione del prodotto, si crea un 
gruppo di consenso, il cui scopo è di trovare un accordo prima sui contenuti della valutazione e poi 
sulla classe di merito del prodotto

5) Se i due membri GEV concordano sulla valutazione del prodotto, propongono la classe di merito al 
GEV

6) La decisione finale della valutazione è responsabilità dell’intero GEV

IMPORTANTE: Tutta la valutazione avviene sulla piattaforma informatica, incluso lo scambio di opinioni tra                        
 i due membri GEV, l’assegnazione a revisori esterni, la discussione sulla classe di merito.
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5. La valutazione tramite peer review
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CRITERI DI VALUTAZIONE (art. 7 comma 9 Bando VQR)

➢ originalità: capacità del prodotto di introdurre un nuovo modo di pensare e/o interpretare o 
nuovi metodi in relazione all’oggetto della ricerca, anche introducendo metodi sino a quel 
momento propri di altre discipline;

➢ metodologia: capacità del prodotto di presentare in modo chiaro gli obiettivi della ricerca e il 
loro valore scientifico, la letteratura utilizzata e i risultati ottenuti, favorendo altresì, ove 
applicabile, la riproducibilità dei risultati, la trasparenza rispetto a metodi e procedure adottate e 
l’accesso ai dati utilizzati, nella logica di valorizzare l’intero processo che ha portato alla 
realizzazione del prodotto della ricerca;

➢ impatto: capacità del prodotto di generare, nel breve, medio o lungo periodo, un effetto o    
beneficio per la comunità scientifica nazionale/internazionale, e/o sul contesto economico e 
sociale.

➢ Per ogni criterio il revisore assegna una votazione da 1 a 10 ed esprime un giudizio sintetico in una 
scheda di revisione. Il punteggio complessivo attribuito al prodotto sarà dato dalla somma dei 
valori parziali attribuiti ai tre criteri, che detengono quindi lo stesso peso.
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5. La valutazione tramite peer review
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CRITERI DI VALUTAZIONE (art. 5 comma 2 Bando VQR)

• la valutazione è basata esclusivamente sulla qualità del prodotto, ed è indipendente dalle 
caratteristiche del prodotto stesso (tipologia, lingua di redazione, numero di autori, genere 
dell’autore e sua qualifica accademica).

• in caso di prodotti a più di un autore, la valutazione riguarda il prodotto nel suo insieme e non il 
contributo dell’autore al quale è stato associato il prodotto.
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Struttura del processo di valutazione
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CLASSI DI MERITO (art. 7 comma 10 Bando VQR)

A seguito del giudizio di qualità, ogni prodotto della ricerca, caso studio e infrastruttura viene 
assegnato a una delle seguenti categorie, definite nel Bando:

Eccezionale       PUNTEGGIO 1

il prodotto raggiunge livelli eccezionali in termini di originalità, conoscenza e modalità di utilizzo 
della letteratura scientifica, metodologia, chiarezza espositiva, riproducibilità dei risultati (ove 
applicabile) e impatto scientifico e/o economico-sociale 

Eccellente       PUNTEGGIO 0,8

il prodotto raggiunge livelli eccellenti in termini di originalità, conoscenza e modalità di utilizzo 
della letteratura scientifica, metodologia, chiarezza espositiva, riproducibilità dei risultati (ove 
applicabile), e impatto scientifico e/o economico-sociale 

5. La valutazione tramite peer review
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CLASSI DI MERITO (art. 7 comma 10 Bando VQR)

A seguito del giudizio di qualità, ogni prodotto della ricerca, caso studio e infrastruttura viene 
assegnato a una delle seguenti categorie, definite nel Bando:

Standard       PUNTEGGIO 0,5

rispondente agli standard internazionali, ma non classificabile come eccellente. Il prodotto, 
rispetto agli standard internazionali, raggiunge un buon livello in termini di originalità, conoscenza 
e modalità di utilizzo della letteratura scientifica, metodologia, chiarezza espositiva, riproducibilità 
dei risultati (ove applicabile) e impatto scientifico e/o economico-sociale 

Rilevanza sufficiente                    PUNTEGGIO 0,2

prodotto rispondente agli standard nazionali, che raggiunge un discreto livello in termini di 
originalità, conoscenza e modalità di utilizzo della letteratura scientifica, metodologia, chiarezza 
espositiva, riproducibilità dei risultati (ove applicabile) e impatto scientifico e/o economico-sociale 

5. La valutazione tramite peer review
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CLASSI DI MERITO (art. 7 comma 10 Bando VQR)

A seguito del giudizio di qualità, ogni prodotto della ricerca, caso studio e infrastruttura viene 
assegnato a una delle seguenti categorie, definite nel Bando:

Scarsa rilevanza o Non accettabile                   PUNTEGGIO 0

il prodotto è di scarsa rilevanza in termini di originalità, conoscenza e modalità di utilizzo della 
letteratura scientifica, metodologia, chiarezza espositiva, riproducibilità dei risultati (ove 
applicabile) e impatto scientifico e/o economico-sociale. Sono comprese in questa categoria 
anche i prodotti che appartengono a tipologie escluse dalla valutazione, o che presentano 
allegati e/o documentazione inadeguati per la valutazione; tale categoria sarà attribuita altresì 
alle pubblicazioni mancanti ai sensi di quanto stabilito all’art. 6, comma 7 del bando VQR 2020-
2024.

5. La valutazione tramite peer review
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6. Uso di indicatori citazionali

• DM 998/2023 (art. 5, comma 1):“i GEV adottano la metodologia della revisione 
tra pari informata, laddove consolidata e appropriata rispetto alle caratteristiche 
dell’Area, da indici citazionali internazionali, tenendo anche conto del numero di 
autocitazioni”.

• Gli indicatori citazionali sono utilizzati in particolare a supporto della valutazione 
dei prodotti pubblicati su riviste indicizzate nelle basi di dati citazionali Web of 
Science e Scopus, e precisamente:

• articoli scientifici, anche nella forma di Articles, Letters o di Conference Papers,

• articoli scientifici di rassegna critica della letteratura (Review).
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• Il GEV utilizzerà le basi di dati Web of Science (WoS) e Scopus (Scopus) tenendo 
conto dei valori citazionali più favorevoli per il prodotto;

• Il GEV utilizzerà le citazioni aggiornate al momento della chiusura del 
conferimento dei prodotti da parte delle Università, come risultanti dalle banche 
dati WoS e Scopus;

• il GEV prenderà in esame il dato citazionale al netto e al lordo delle autocitazioni, 
ovvero delle citazioni all’articolo provenienti dall’autore che conferisce il 
prodotto. Particolare attenzione sarà dedicata agli articoli con un numero di 
autocitazioni superiore o uguale al 50% del totale delle citazioni.

6. Uso di indicatori citazionali
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6. Uso di indicatori citazionali

• Gli indicatori riferiti alla sede e all’anno di pubblicazione che saranno utilizzati ai 
fini della valutazione sono l’Impact Factor a 5 anni e l’Article Influence (AI) per 
WoS e il CiteScore e lo SCImago Journal Rank (SJR) per Scopus.

• L’ANVUR renderà disponibili al GEV due tabelle, contenenti:

▪ per ogni subject category, tipologia di prodotto e anno di pubblicazione il numero di 
citazioni necessarie perché il prodotto si collochi, rispettivamente, nel top delle fasce 0-10%, 
10-35%, 35-60%, 60-80%, 80-100% della distribuzione mondiale delle citazioni medesime;

▪ per ogni rivista classificata in una data subject category e per ogni anno di pubblicazione, il 
valore degli indicatori di impatto e il percentile in cui essi ricadono relativamente alla 
distribuzione di tutte le riviste comprese in quella data subject category e in quell’anno.
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7. I prodotti della ricerca

22

a) Monografia scientifica e prodotti assimilati, dotati di codice ISBN o ISSN o ISMN e, se 
disponibile, di codice DOI:

    i. monografia scientifica;

 viii. curatela di volume collettivo o di numero monografico di rivista          
        scientifica o catalogo di mostra con introduzione scientifica che ne documenti  
 l’impegno di ideazione e coordinamento.

Modalità di valutazione dei prodotti della ricerca – Area 7



7. I prodotti della ricerca

b) Contributo in rivista, in formato analogico o digitale, dotata di codice ISSN, limitatamente alle 
seguenti tipologie:

 i. articolo in rivista, che include:

  a. articolo scientifico;

  b. rassegne critiche, sistematiche e metanalisi della letteratura scientifica;

  c. rassegna critica di giurisprudenza o commento non meramente espositivo di testi normativi;

  d. lettera;

  e. rassegna bibliografica o short survey, per i soli settori in cui è scientificamente rilevante;

  f. contributo a Forum o editoriale/commentario su invito della redazione della Rivista;

 ii. recensione di taglio critico-interpretativo, assimilabile a un contributo di ricerca originale;
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7. I prodotti della ricerca

c) Contributo in volume, in formato analogico o digitale, dotato di codice ISBN o ISMN, e, se 
disponibile, di codice DOI:

  i. contributo in volume;

  v. scheda (o insieme di schede) di catalogo di contenuto scientificamente originale.

d) Contributo in atto di convegno in rivista o volume, analogico o digitale, dotato di codice 
ISBN, ISSN o ISMN, e, se disponibile, di codice DOI (esclusi gli abstract).

e) Altri tipi di prodotti scientifici (solo se corredati da elementi ufficiali atti a consentire 
l’identificazione dell’autore e della data di produzione):

 iii. progetti architettonici;

 viii. prototipi di strumentazioni o dispositivi di interesse tecnologico e relativi progetti;

 ix. banche dati (inclusi i dati di tipo aperto);

 x. software;

 xi. carte geologiche, geografiche, tematiche;
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7. I prodotti della ricerca

f) Procedure, rapporti, relazioni scientifiche e note tecniche, anche a supporto degli organi 
politici e ministeri vigilanti (es. rapporti di taratura metrologica; progetti relativi a missioni 
spaziali; pareri o rapporti forniti o prodotti per authority, ministeri, organi tecnici di governo; 
ecc.);

g) Brevetti concessi nel periodo di riferimento della VQR da singoli uffici di brevetto nazionali 
o internazionali (comprese convenzioni tra più Stati che rilasciano brevetto unitario; non sono 
invece ammessi i Patent Cooperation Treaty, PCT).

Si specifica ulteriormente che le categorie eliminate rispetto a quanto previsto nell’art. 5, 
comma 2 del Bando fanno riferimento a tipologie di prodotto che non sono diffuse nel GEV 
e che quindi non saranno prese in considerazione.
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7. I prodotti della ricerca

Prodotti comunque non ammissibili

a) manuali e testi meramente didattici o divulgativi;

b) recensioni o schede bibliografiche di contenuto meramente descrittivo, prive di contributi 
critici originali;

c) voci enciclopediche o di dizionario senza carattere di originalità;

d) note a sentenza di tipo redazionale senza carattere di originalità o meramente 
ricognitive;

e) schede di catalogo prive di contributi scientifici autonomi;

f) curatele prive di contributi scientifici originali.
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7. I prodotti della ricerca

I formati (solo pdf) ammissibili:

• Version of Record, ossia la versione effettivamente pubblicata sulla rivista o in volume

• Author’s Accepted Manuscript, ossia la versione dell’autore che è stata sottoposta a peer 
review e accettata per la pubblicazione, ma non ha ancora avuto impaginazione e 
formattazione definitiva da parte dell’editore
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8. Norme etiche e risoluzione dei conflitti di 
interesse

I componenti del GEV07 e tutti i revisori esterni sono tenuti:

▪ ad attenersi ai principi generali di lealtà alla comunità scientifica, imparzialità e 
riservatezza;

▪ al rispetto di quanto prescritto dal decreto legislativo 10 agosto 2018, n. 101 (relativo al 
trattamento e alla libera circolazione dei dati personali) e dal Codice Etico 
dell’ANVUR;

▪ a evitare di collocarsi in condizioni di conflitto di interesse rispetto ai prodotti da 
valutare.
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Immagine che contiene Carattere, testo, Elementi grafici, simbolo

Descrizione generata automaticamente

Immagine che contiene testo, Carattere, schermata, Elementi grafici

Descrizione generata automaticamente

Immagine che contiene schermata, Elementi grafici, Carattere, simbolo

Descrizione generata automaticamente

Grazie per l’attenzione

https://wfme.org/
https://www.enqa.eu/
https://www.linkedin.com/company/anvur/
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